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Cayetano Rivera Los mayores pueden

J E REZ se casara con BEva viajar con el Imserso
Gonzalez en Jerez desde 160 euros
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BEBIDAS | a mayor diferencia
(353%) de precios se ha deteadado
en los refrescos de cola

Virginia Agar

JErez | El precio no siempre es-
tarefiido con la calidad. Asilo
defiende Facua-Consumido-
res en Accidn que ha elabora-
do un estudio comparativo
sobre los precios de marcas li-
deres de alimentacion frente
a los de marcas de distribui-
dor, las fabricadas por o para
cadenas de supermercados e
hipermercados.

Facua ha registrado los
precios de un total de 123 pro-
ductos distribuidos en diecio-
cho categorias. El analisis se
ha efectuado en seis cadenas
de supermercados e hiper-
mercados: Alcampo, Carre-
four, Dia, Hipercor, Lidl y
Mercadona.

Lamayor diferencia de pre-
cios entre las marcas lideres y
las de distribuidor se ha de-
tectado en los refrescos de co-
la. La botella de 2 litros de Co-
ca-Cola se vende por 1,36 eu-
ros. El precio esta un 14% por
encima (17 céntimos) del de
su principal competidor, Pep-
si, que cuesta 1,19 euros. Pero
la diferencia llega a alcanzar

linea directa

- “No me da para
. comprar marcas”
|

Charo Garrido
VIUDA Y CON TRES HIJOS

M Charo Garrido dice que “la
paga que tengo sélo me da
para comprar marcas blancas”
Y es que esta madre de familia
que, ademas es viuda, tiene
que alimentar a tres hijos y “no
siempre tengo para todo lo
que me gustaria’. Ademas, “la
actual crisis econdmica
tampoco ayuda”.

PRECIOS_Sise opta por una leche de AVISO La organizacion aconseja
marca, se pagara hasta un 846 mas
que si elige una marca blanca

Facua recomienda a los consumidores que tomen sus decisiones basandose en el precio y laalidad . J. NAvAS

84% mas que si elige la mar-
cacon el precio mas bajo del
mismo establecimiento. La
leche con el importe mas
econdémico de las encuesta-

establecimiento. Entre un 25
y un 127% que la marca de
distribuidor de cada super-
mercado o hipermercado.
En este caso, el precio mas

Simén oscila entre 0,62 y
0,90 euros, en funcién del
establecimiento; y en el otro
extremo, los 0,49 euros de la
marca comercializada por

a los consumidores no dejarse
manipular por la guerra comercial

_reacciones

' Inma Valle
MADRE DE TRES HIJAS

' “Yo compro de todo,
 tanto blancas como
- de marca. Depende

" del producto que

' vaya a adquirir”

Isabel Jesiis
MADRE DE DOS HIJOS
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precio de un brik de un litro

sumidor pagara hasta un

ta 0,49 00,50 euros, segin el

dente de concentrado Don

colectivos empresariales.




